PRESUPUESTO DE INVERSION
DIGITAL MEDIA - CIDITIC

1. Nombre del Proyecto:
Digital Media Lab.

2. Responsables del Proyecto:

- Unidad Coordinadora: Centro de Investigacién, Desarrollo e Innovacién en Tecnologias de
la Informacidn y las Comunicaciones (CIDITIC).

- Unidades de Apoyo: FISC, Facultades y Centros de Investigacion.

- Organizaciones Externas: ISOC Panama, IEEE Computer Society.

3. Descripcion del Proyecto:

La propuesta de investigacion que se detalla a continuacion se enfoca en dar uno de los primeros
pasos hacia la Transformacidn Digital de la Universidad Tecnoldgica de Panama, con la realizacién
de un Digital Media Lab. El Digital Media Lab sera un espacio para integrar a estudiantes, docentes
e investigadores de la UTP en actividades que fortalezcan la innovacidn en Digital Media (Medios
Digitales) y evolucionar en paralelo las lineas de investigacidon de: Ingenieria Multimedia, Ingenieria
Web, Social Media (Medios y Redes Sociales), fomentando las habilidades cognitivas de
comunicacion y de investigacidon necesarias para formar un equipo de éxito.

Basicamente el Digital Media Lab busca desarrollar proyectos de I+D+i a nivel local, regional e
internacional, orientdndonos hacia la creacién y difusién de conocimientos, para llegar a ser un
laboratorio de investigacion referencia en las dreas de Ingenieria Multimedia, Ingenieria Web y
Social Media.

Nos queremos centrar en la filosofia de Media Lab, que es un centro para la innovacién digital
enfocado en la investigacion, desarrollo e innovacién de la sociedad de la informacidn y la cultura
digital.

4. Objetivo General:

Brindar un espacio en la Universidad Tecnolédgica de Panama para adquirir los conocimientos y las
capacidades necesarios para planificar, disefar y desarrollar contenidos interactivos para proyectos
en Digital Media (Medios Digitales) en las areas de Ingenieria Multimedia, Ingenieria Web y Social
Media.

5. Objetivos Especificos:

e Desarrollar conocimientos sélidos y relacionados entre las nuevas tecnologias, el disefio y
los contenidos interactivos para crear una comunicacion eficaz.

e Adquirir conocimientos sélidos sobre las bases del disefio aplicado a la comunicacién.

e Adquirir conocimientos sélidos sobre las bases de programacion con el objeto de saber
editar y modificar informaciones sobre la web.



e Investigar sobre el disefio de estrategias de posicionamiento web (SEO y SEM) para la
optimizacidn.

e Investigar sobre todo lo necesario para evaluar campaiias online a través de la analitica web
y sus diferentes herramientas.

e Conocer y saber manejar las herramientas de social media y el content marketing para
desarrollar nuevas formas de relacién con el usuario.

e Desarrollar estrategias de comunicacién multimedia utilizando técnicas de Social Media.

e Ofrecer un espacio donde se puedan estimular la investigacién, desarrollo e innovacién en
todo lo relacionado a los Medios Digitales, Multimedia, Web, Social Media y Experiencia de
Usuario.

6. Justificacion:

El Digital Media Lab esta formado por un conjunto de recursos para la investigacion en aquellas
areas relacionadas con la aplicaciéon de nuevas tecnologias al aprendizaje. Estad disefiado para la
practica de las nuevas tecnologias de la informacién y comunicacion, la investigacion de los nuevos
sistemas de comunicacién y el tratamiento de la imagen con la finalidad de apoyar las tareas
correspondientes a las tareas docentes e investigadoras correspondientes al proceso de ensefianza
- aprendizaje y a la investigacion.

El Digital Media Lab se convertira en un espacio multidisciplinario centrado en la experimentacion,
innovacién y co-creacién con el uso de las TIC y los medios digitales de comunicaciéon en las areas
de las ciencias y la ingenieria, con la participacién de docentes, investigadores, estudiantes,
organizaciones publicas y privadas y de la ciudadania. Generando conocimientos y nuevas
soluciones a partir del desarrollo de proyectos y programas, trabajando la inteligencia colectiva y
respondiendo a las demandas de la sociedad digital.

La idea de realizar un proyecto de investigaciéon que involucre la relacidn Universidad-Empresa-
Estado en vias de la Transformacion Digital de Panama3, resulta natural y oportuna al haberse
realizado contactos y acercamientos con Universidades, empresas, organizaciones y entidades del
pais, interesadas en que en que este estudio se realice. Donde una situacion de beneficio mutuo ha
sido claramente identificada.

7. Beneficiarios del Proyecto:

El componente principal del beneficio para este proyecto deber ser enmarcado en la relacion
Universidad — Empresa — Estado, para llegar a tener una relevancia y un impacto nacional, regional
e internacional. Aunque el mismo puede utilizar el escenario a nivel nacional en que se encuentra
la UTP, para generar un estudio con una muestra significativa de los alrededores de 22,273
estudiantes y los 3,500 colaboradores (Entre Administrativo, Docentes e Investigadores) que
conforma la familia de la Universidad Tecnolégica de Panama.

Inicialmente, y debido al alto componente de innovacidn, los principales beneficiarios del presente
proyecto serd el Sector TIC empresarial, que podrd disponer de acceso a los resultados de la
investigacion de primera mano. Inmediatamente, utilizando la metodologia y resultados, futuras
extensiones del proyecto beneficiarian a un sector mas general de la poblacién, al considerar que la



muestra sectorizada por regidn del pais llenara un vacio de informacidn. Por ejemplo, acceso a las
organizaciones a conocer cual es el uso de las TIC en un lugar especifico del pais para segmentar de
forma eficiente una campafia, ademas de datos que dichas organizaciones pueden usar para otras
aplicaciones en necesidades mas especificas son sélo algunas areas de oportunidad.

Ademas, y de acuerdo con el espiritu del proyecto, el beneficio para Panama seria multiple y
substancial. Fundamentalmente, se trata de un proyecto de investigacién que es relevante y
novedoso, y que mas alld de promover la presencia y relaciones de la institucién (a través de
publicaciones y trabajo conjunto con las Universidades y Centros de Investigacidon participantes),
también tiene un importante componente de imagen. Para las Universidades es una prioridad
diseminar trabajo, experiencia y resultados en modelos y tecnologias de punta. De hecho, y al mejor
saber de los proponentes, muy probablemente, pocos centros educativos superiores en la regién, e
incluso empresas del sector, estén trabajando en estudios que busquen la transformacidn digital de
un pais; este ultimo concepto, un verdadero nuevo paradigma en la sociedad de la informacién y el
conocimiento. Y finalmente, el obvio fortalecimiento de la labor docente.

Este proyecto también beneficiard al sector educativo, Centros de educacién superior y de
investigacion. De hecho, una tarea fundamental en el proyecto consiste en generar un reporte de
actividades (a nivel internacional) y recomendaciones para el desarrollo de modelos de estrategia
de uso de las TIC en estas organizaciones, para potenciar su imagen, generar contenido,
complementando asi la comunicacién de estas instituciones.

8. Analisis de la Poblacion Objetivo o Grupo Meta:

La poblacion objetivo se encuentra en diferentes estratos de la sociedad, principalmente
enfocandonos en los y las analfabetas tecnoldgicas a los que no llega la “economia del
conocimiento”.

Enmarcando la “Generacion de Conocimiento” a través de la “Inteligencia Colectiva” con la medicion
de diferentes indicadores del uso de la tecnologia, internet y medios digitales, como el principal
beneficio. El concepto de inteligencia colectiva se ve impulsado con las nuevas tecnologias de la
informacidn y la comunicacion, especialmente con Internet. Con la Web 2.0 aparecen nuevas formas
de relacionarse, en las que los consumidores pasan a ser también creadores, como consecuencia de
una gran facilidad para la aportacion de informacion.

La inteligencia colectiva se centra en la importancia de la ampliacién del saber, donde todos pueden
aportar algo que haga crecer la inteligencia colectiva, ampliar los puntos de mira y no quedarse tan
sélo con las aportaciones de los profesionales. Los medios sociales (social media) crean esa
inteligencia colectiva que nos permite llegar mas lejos, estrechando asi la brecha del conocimiento
gue existe entre los paises avanzados y los paises vias de desarrollo.

Se busca realizar el andlisis y seguimiento de la Sociedad de la Informacién en Panamad, donde se
estudie el uso de las redes sociales de Internet y como estas han revolucionado la forma en que nos
comunicamos entre los seres humanos, gracias a los medios social (Social Media) y la Web 2.0,
creando un nuevo tipo de “conocimiento” llamado “inteligencia colectiva”.

9. Localizacién del Proyecto:



Se estima que el Proyecto tenga un alcance a nivel nacional. Para lograr el alcance a nivel nacional,
se tomaran en cuenta el escenario a nivel nacional en que se encuentra la UTP, para generar un
estudio con una muestra significativa de los alrededor de 22,000 estudiantes y los 3,500
colaboradores (Entre Administrativo, Docentes e Investigadores), que nos dé un resultado cercano
a la realidad que estamos estudiando.

10. Organizacidn para la Ejecucion del Proyecto: La etapa de la inversion o ejecucién del proyecto
comprende las actividades especificas relativas a la construccion o equipamiento del proyecto, asi
como también todas las labores previas a la misma.



Cronograma de Actividades

Componente de:

(Construccidn o Equipamiento)

Actividades Fecha de Ejecucion
Inicio (dd/mm/aa) Fin (dd/mm/aa)

Etapa de Perfil

Presentacion del Anteproyecto 01/05/23 15/05/23
Primera Fase

Creacion del Media Lab 16/05/23 31/05/23

Planeamiento de objetivos 16/05/23 31/05/23

Estudio de estado del arte 01/06/23 30/06/23

Desarrollo de la investigacion 01/07/23 31/08/23

Conformacion del informe 01/09/23 30/09/23

Publicacion de resultados en revistas

Indexadas de alto impacto 01/10/23 30/11/23
Segunda Fase

Planeamiento de objetivos 16/01/24 31/01/24

Estudio de estado del arte 01/02/24 30/02/24

Desarrollo de la investigacion 01/03/24 31/05/24

Conformacion del informe 01/06/24 30/06/24

Publicacion de resultados en revistas

Indexadas de alto impacto 01/07/24 30/07/24




11. Costos de Inversion del Proyecto: Son las inversiones para realizar para la ejecucion del proyecto
y pueden dividirse en dreas tales como: terrenos, infraestructura, maquinaria y equipo, desarrollo
de recursos humanos (capacitacion).

Inversién en Equipamiento

Equipo de Escenario de grabacién

Descripcion Cantidad Costo Unitario Costo Total
Streaming OBS studio 25.0.4 3| B/. 1000.00 B/. 3,000.00
Tarjeta de captura de video 2 | B/. 250.00 B/. 500.00
Elgato capture HD
Kit de Luces bower SK300 (3 2 | B/. 450.00 B/. 900.00
ldamparas)
Extension eléctrica polarizada 4 | B/. 71.95 B/. 287.00
ProLine
Regletas de corriente 6 puertos 4 | B/. 19.98 B/. 79.92
EOS 5D Mark IV Canon Lente 24- 2 | B/. 3000.00 B/. 6,000.00
105mm 4K Video
Lector de tarjetas Belkin USB 3.0 3|8/ 35.00 B/. 105.00
Disco duro externo Western 4 | B/. 114.00 B/. 456.00
digital 2TB (almacenaje de
videos)
Tripode glide gear 650 camara 2 | B/. 200.00 B/. 400.00
Micréfono de locuciones con 2 | B/. 131.01 B/. 262.02
panel acustico (pepper stopper)
Escudo de aislamiento de ruido 2 | B/. 150.00 B/. 300.00
para micréfono
Micré6fono BOYA WMS Pro 2 2 | B/. 260.00 B/. 520.00
frecuencias Inaldmbrico kit
(solapa)
Audifonos SkullCandy S6SCDZ003 2 | B/. 119.95 B/. 239.09
Godox fondo verde y soportes 2 | B/. 123.00 B/. 246.00
Maletin Pelican IM2950Black 2 | B/. 119.95 B/. 239.09
WD my cloud EX4100 8TB NAS 2 | B/. 900.00 B/. 1,800.00
(almacenaje total de material)
Asesoria para instalacion 1|8B/. 26,727.91 B/. 26,727.91
adecuacién de instalaciones y
puesta en marchar
Sub-Total B/. 42,062.03

Equipos de Computo (Media lab — Estudio de Grabacidn)

Descripcion Cantidad Costo Unitario Costo Total
Computadores Multimedia de 5| B/. 2,500.00 | B/. 12,500.00
Escritorio (Workstation)
Laptops Multimedia (Workstation) 10 | B/. 2,000.00 | B/. 20,000.00




Impresora de inyeccidn de tinta 3| B/. 300.00 | B/. 900.00

Televisor Pantalla Plana de 55" 2| B/ 500.00 | B/. 900.00
Sub-Total B/. 34,300.00
Equipos de Oficina

Descripcidn Cantidad Costo Unitario Costo Total
Sillas tipo secretaria 17 | B/. 150.00 | B/. 2 550.00
Escritorios 5| B/. 200.00 | B/. 1,000.00
Archivador 1| B/. 200.00 | B/. 200.00
Anaquel 2| B/. 240.00 B/. 480.00
Mdaquina para colocar espirales 1| B/ 255.00 | B/. 255.00
Sub-Total B/. 4,485.00

Licencia de Software

Descripcidn Cantidad Costo Unitario Costo Total

Compra de Insumos para 2| B/ 50.00 | B/. 100.00
mantenimiento de equipos
tecnolégicos

Kit de Soporte Técnico para 51| B/. 284.50 | B/. 1,422.50
mantenimiento de equipos
informaticos

Adobe CC Cloud 2020 4| B/. 500.00 B/. 2,000.00
Compra de Licencias y software para 2| B/. 1,000.00 | B/. 2,000.00
desarrollo de tutoriales

Licencia de Recursos Multimedia para 2| B/. 200.00 | B/. 400.00
Web, Redes Sociales y Video — Envato

Element.

Sub-Total B/. 3,922.50

Inversion Total del Proyecto por aiio

Detalle Costo en Balboas
Ao 1 Ao 2 Afion Total
Equipamiento B/. 84,769.53
*
Mano de Obra
Total

* Si la ejecucion del Proyecto se realizard por contratacion publica no debe incluir la Nano de Obra
para la ejecucion del Proyecto, ya que estard incluida en la contratacion.



12. Costos de Operacion: Corresponden a todos aquellos costos que intervienen durante la etapa
de funcionamiento del Proyecto (es decir, una vez finalice la ejecucién del proyecto y entre en
operacion). Para tales efectos se debe elaborar las siguientes tablas:

Costos de Operacién por Ao

Detalle Costo Mensual (B/.) | Costo Anual (B/.)
Servicios Basicos B/. 150.00 B/. 1,800.00
Combustible B/. 200.00 B/. 2,400.00
Materiales y utiles de oficina B/. 100.00 B/. 1,200.00
Gastos de Mantenimiento B/. 300.00 B/. 3,600.00
Recurso Humano B/. 5,983.33 B/. 71,800.00
Total B/.6,733.33 B/. 80,800.00

Costos de la Mano de Obra para la Operacién del Proyecto

Careo Numero de | Salario Mensual Salario Anual
& Posiciones (8/.) (8/.)
- . B/. 12,000.00
Digital Media Manager 1 B/. 1000.00 (12 meses)
Disefiador Grafico 1 B/. 800.00 B/. 9,600.00
(12 meses)

, . B/. 9,600.00
Soporte Técnico 1 B/. 800.00 (12 meses)

Investigador en TIC 1 B/. 1000.00 B/. 6,000.00
(6 meses)

Consultores en TIC 1 B/. 2500.00 B/. 25,000.00
(10 meses)

Asistente Administrativo 1 B/. 800.00 B/. 9,600.00
(12 meses)

Total 6 B/. 71,800.00

13. Impacto institucional y social de los resultados a ser alcanzados con el proyecto.
Los proponentes visualizamos un impacto claro e inmediato en los siguientes puntos:
Formacidn de recurso humano:

La misma actividad de colaboracién con la industria supone siempre una ganancia intelectual, en
este caso mutua tanto para los profesionales de las empresas interesadas en el estudio, como para
los investigadores de la universidad. Igualmente, el trabajo de colaboracién con otros centros de
investigacion abre la oportunidad para realizar visitas, en las cuales la realizacién de seminarios
dirigidos a estudiantes y colegas tiene un impacto directo en términos de competencias
académicas/profesionales. Ademas, estas actividades crean interés y propician las condiciones para
otro tipo de actividades como intercambios estudiantiles, practicas profesionales, y la colaboracién
en nuevos proyectos.



Colaboracion academia-industria:

La necesidad de despertar el interés del sector privado en impulsar la colaboracidn con la academia
local es fundamental. De hecho, este modelo de trabajo es una constante en los paises fuertes a
nivel de investigacién porque de forma natural no sélo los planes de educaciéon son modulados en
funcién de las necesidades de la industria (lo cual facilita el acceso al mercado laboral), sino que,
ademads, modula la actividad de investigacidn hacia necesidades, problematicas y aspectos de
interés mas local.

El acceso al know-how:

La transferencia de conocimiento y metodologias de trabajo desde entornos con mds experiencia
es un activo de valor incalculable. Contar dentro del proyecto con el aporte académico y de
investigacion de diversos colaboradores, lideres académicos y de investigacidon que identifiguemos
en las diferentes unidades de la UTP a nivel nacional, son aportes que definitivamente deben
aprovecharse impulsando este proyecto. Panama estd invirtiendo recursos en formar recurso
humano en el extranjero como parte del plan estratégico de desarrollo nacional. No hay mejor
forma de acelerar y dinamizar este proceso de transferencia de experiencia y conocimiento que
trabajando e incorporando directamente a investigadores panamenios (egresados de universidades
panamenfas que conocen y entienden la situacién del pais) que estan actualmente en el extranjero.
Nuestro proyecto tiene en cuenta este importante aspecto.

Impacto Social:

Fundamentalmente, las TIC son un vehiculo que impulsa y afecta decisivamente a muchos otros
sectores. De hecho, las TIC son consideradas como un indicativo del desarrollo de un pais. Por ello,
las TIC también necesitan evolucionar y que se les desarrolle, ya que esto no ocurre solo. Y para que
este desarrollo realmente llegue a todos, teniendo en cuenta los retos actuales, la investigacion es
fundamental ya que permite considerar necesidades especificas de cada entorno y obtener
soluciones a la medida de escuelas, instituciones publicas, etc. Asi, la vision de este proyecto de
desarrollar una metodologia para desarrollar una estrategia de redes sociales es una herramienta
imprescindible si se quiere que en un futuro cercano, las TIC estén realmente al servicio del
desarrollo social en un sentido amplio.



